Réfléchir autrement, sans a priori aux conséquences de notre consommation touristique,

Redonner du sens à l’espace-temps consacré au tourisme,

Mettre en évidence des valeurs qui ont pour nom plaisir,  détente,  découverte,  rencontre de l’Autre, dans ses différences et le respect de ses représentations symboliques,

Valoriser les bonnes pratiques du tourisme et a contrario, dénoncer ses impacts négatifs: 

tels sont les objectifs prioritaires de l’asbl Tourisme autrement.

Créée sur fonds propres en octobre 2005, l’asbl est née d’une réflexion de ses fondateurs sur l’explosion du tourisme, sa « nouvelle » consommation effrénée et sur les dégâts qu’elle entraîne sur le climat, sur l’environnement, sur les relations sociales et économiques dans les pays d’accueil tout en produisant des retombées financières importantes, en majorité rapatriées vers l’industrie touristique du pays d’émission.

Lauréat du prix Nobel, le GIEC affirme la responsabilité de l’homme dans la dégradation dangereuse du climat et l’existence de solutions techniques ou liées à une modification des comportements. Tout aussi récemment, l’Organisation Mondiale du Tourisme et l’Organisation Météorologique Mondiale soulignent le rôle du tourisme dans le réchauffement climatique (transports aériens et automobile, consommation  énergétique dans les centres touristiques…). Et incitent l’industrie touristique à adopter de nouveaux comportements pour lui permettre de durer. Dans son développement actuel, l’industrie touristique porte en elle-même les germes de sa destruction.
Informer pour responsabiliser chacun dans son choix de consommation touristique, pour que celle-ci garde ses valeurs essentielles de rêve, de plaisir et de bénéfices partagés avec les hôtes, c’est de cette façon que l’asbl conçoit son action. La création du Salon du Tourisme autrement s’inscrit dans cette perspective: en offrant de la visibilité aux porteurs de projets innovants respectant l’équitabilité et une éthique touristique et répondant à la demande des touristes potentiels, en recherche d’autres formules que les all inclusive ! L’asbl poursuit également un objectif d’éducation permanente en multipliant les conférences, rencontres, présences à destination de publics cibles : dans les écoles secondaires et les groupements de jeunesse, dans les écoles de tourisme, dans les salons, manifestations, foires liées au développement durable et aux relations Nord Sud. 
· Informer pour responsabiliser la chaîne du tourisme, favoriser de nouveaux comportements et accompagner la création de porteurs de projets innovants, 
Explosion du tourisme : prévisions pour 2010, un milliard cent mille touristes ; emploi actuel 250 millions de personnes MAIS plusieurs millions de mineurs victimes du tourisme sexuel.





Relations Nord Sud : l’asbl est reconnue par le CNCD et le réseau européen TEN








